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PREDMLUVA

Jesté nez se pustite do ¢teni jednotlivych tipti, dovolte mi napsat, proc¢
a jak viibec napad vydat tuto publikaci vznikl. Napsat knihu jsem chtél snad
od té doby, kdy jsem poprvé zacal chapat urcitou opakovatelnost u nékterych
pracovnich zakazek, které jsem kdysi mél. Dnes uz tomu je vice jak piilka

dekady, nicméné ten pocit si vybavuji dodnes.

Tato touha i pocity vyeskalovaly zhruba pred dvéma ¢i tiemi lety, kdy
jsem podepsal smlouvu s jednim z nejvétsich ceskych vydavateli knih. Dos-
tal jsem koncept, osnovu a rozsah. I kdyz jsem se snazil sebevice, radky
knihy se nedaly zformulovat tak, jak jsem to opravdu citil. A béhem témér
dvou let jsem se velmi krecovité snazil dat dohromady koncept a formu,
ktera by ¢tenaiim davala smysl. Bohuzel beziispésné. Podatilo se mi sice
napsat témér sto stran Cistého textu, avsak téchto sto stran nebylo ni¢im
vic nez ,diplomovou praci, ktera byla plna teoretickych prikladi a opist

vysvétlivek cizich slov (a zkratek) z Wikipedie.

V rozmezi od poloviny roku 2012 do zac¢atku roku 2013 se stala rada
udalosti, které mély velmi vyrazny vliv na cely mtij pohled na podnikéani,
Zivot a osobni cile. Rozhodl jsem se odjet na vice jak sedm tydnti na cesty,
abych si vy¢istil hlavu a ujasnil si, co se bude dit dale. Asi v poloviné svého
cestovani jsem se opét pustil do psani a podarilo se mi ze sebe béhem par

tydni dostat cely soupis tipti, ktery mate nyni k dispozici. U kazdého tipu



jsem peclivé premyslel, co vam sdélit, abyste si z n€j odnesli co nejvice. Ale

zaroven abych vas prilis nenutil do dalsiho studia a dohledavani informaci.

Tento soubor tipt je urcen kazdému, kdo se chysté rozjet sviij prvni in-
ternetovy projekt ¢i jej prave rozjizdi. Kniha je urcena také zac¢inajicim in-

ternetovym podnikatelim.

Nebudu se zde prilis rozepisovat o teorii, ani o tom, zda je, ¢i neni vas
napad vhodny pro start-up. K tomu vam urcité poslouzi rada jinych special-
izovanych publikaci. SAm jsem zkousel rozjizdét projekty rtizného charak-
teru. M€l jsem internetové magaziny, slevové servery, dokonce i fotobanku,
projekty nabizejici on-line sluzby a asi by se dalo chvili pokracovat. Na
nékterych jsem vydélal a ty, co nic neprinesly, mi oteviely miniméalné cestu

zase k jinym aktivitam, projektiim ¢i zakdzkam.

Pozdéji jsem internetové projekty zacal realizovat také pro své partnery
a klienty. Diky tomu jsem za vice jak deset let ziskal fadu zkusenosti, o které
se s vami nyni chci podélit. Tuto knihu berte hlavné jako zdroj doporucenich
a jako zakladni prehled vétsSiny prekazek, se kterymi se jako zac¢inajici start-
upisté s nejvetsi pravdépodobnosti setkate. Nejedna se o akademickou pub-
likaci, nybrz soupis tipt, které maji oporu v osobnich zkusenostech. Tipy
jsem pro vas ,,okorenil“ praktickymi piiklady, tak abyste ndzorné vidéli je-

jich souvislost s praxi.

Start-up, tak jak jej vnimam ja, ma dle mého néazoru ¢tyti existencéni

etapy. Kazda dalsi etapa je zavisla na té predchazejici. Tato kniha pojednava



o té prvni. O samotném zacatku, na némz je zavislé aplné vse. V této etapé
se dozvite, jaké kroky se daji ucinit, abyste sviij start-up uvedli k Zivotu zej-
ména koncep¢né, idedlné s minimem finanénich prostredki. Kazdy projekt
potrebuje mit sviij fad, aby mohl v zdkladu fungovat. Tento rad se sice miize

obmeénovat, avsak jadro byva vzdy stejné.



